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Eventos Relevantes

e Cambios en la gerencia: Sr. Rodrigo Larrain, actual Gerente de la Division centros
Comerciales asumira adicionalmente la Gerencia de Proyectos, reemplazando al Sr.
Stefan Krause, quien dejara la Compafiia el 31 de mayo de 2015. En Brasil, el Sr. Alain
Benvenuti asumido como Director Comercial de Gbarbosa, que tiene méas de 20 afios de
experiencia en empresas minoristas multinacionales.

e JV con Scotiabank: ElI 13 de abril Cencosud recibi6 aprobaciéon regulatoria para
desarrollar su negocio de tarjetas de crédito en conjunto con Scotiabank. El 1 de mayo de
2015, Cencosud SA anuncio el cierre de la operacién con Scotiabank y recibié fondos por
un monto total de USD 280 millones para la participacion del 51% del negocio, CLP
297.943 millones (para pagar la deuda Cencosud) y CLP 179.459 millones para pagar la
deuda de Banco Paris.

e Los activos no estratégicos: El 23 de abril Cencosud contrata a Credit Suisse para la
venta de estaciones de servicio en Colombia, en linea con la estrategia de la Compafia
para desinvertir en activos no estratégicos y reducir el apalancamiento

e Junta General de Accionistas: El 24 de abril Cencosud SA celebré su Junta General
Ordinaria de Accionistas tomandose los siguientes acuerdos:
o Aprobaciéon de un dividendo de CLP 20,59906 por accion que se pagaron el 13 de
mayo de 2015
0 Mantener la remuneracion de los miembros del Directorio y Comité de Directores
o0 Mantener a PWC como la firma de auditoria externa y Feller Rate y Humphreys como
las agencias de calificacion locales para 2015

e  20-F: EI 30 de abril Cencosud presentd ala SEC el 20F para el afio 2014.

Destacados Financieros 1715

(En millones de pesos chilenos al 31 de marzo 2015)

Primer Trimestre

2015 2014 A%
Ingresos 2.652.647 2.490.161 6,5%
Costo de Ventas -1.911.697 -1.821.666 4,9%
GananciaBruta 740.950 668.494 10,8%
Gasto de Administracion y Ventas -630.187 -557.818 13,0%
Otros ingresos por funcion 16.302 9.194 77,3%
Otras ganancias (pérdidas) -9.554 -7.233 32,1%
Resultado Operacional 117.511 112.637 4,3%
Participaciénen las ganancias (pérdidas) de asociadas 1.745 1.310 33,2%
Costo FinancieroNeto -53.293 -53.054 0,5%
Variaciones pordiferencias de tipode cambio -11.590 -5.104 127,1%
Resultadopor Unidades de Reajuste 911 -10.325 -91,2%
Resultado No Operacional -64.048 -67.173 -4,7%
Resultado antes de impuestos 53.463 45.464 17,6%
Impuesto a larenta -33.358 -14.210  134,7%
Ganancia (pérdida) de Operaciones Continuas 20.105 31.253 -35,7%
Ganancia (pérdida) de Operaciones Discontinuas 2.327 5.259 -55,8%
Ganancia (pérdida) 22.432 36.512 -38,6%

L En junio de 2014, Cencosud firmé contratos finales con Scotiabank para desarrollar conjuntamente el negocio de retail
financiero en Chile. En relaciéon con esta transaccion y para cumplir con las normas NIIF, desde junio 2014 Cencosud
ha reportado sus resultados de operaciones discontinuadas del negocio financiero en Chile en una sola linea en los
Estados Financieros Consolidados. Los resultados de estas operaciones estan en una linea llamada "Ganancia
(pérdida) por operaciones discontinuadas" (abreviado como DO en este informe), que consolida el resultado de las
operaciones de servicios financieros de Chile. La Compafiia incluye a efectos de comparacién cada linea de las
actividades discontinuadas en el segmento de servicios financieros. Estas lineas se restan en el segmento de
"Operaciones discontinuadas". Por lo tanto los resultados de las operaciones discontinuadas se presentan en una linea
llamada "Ganancia (pérdida) por operaciones discontinuadas".
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e Cencosud logré expandir el margen bruto en dos negocios que juntos representan
el 71% del margen bruto para 1Q15 (supermercados y tiendas por departamento). En
el caso de los supermercados el margen bruto de Brasil se expandié 228 puntos
basicos debido a mejores negociaciones con proveedores que resultan en reembolsos
mas altos y una estrategia de precios mas adecuada a la inflacion del pais. En el caso
de Supermercados PerU la expansion de 118 bps del margen bruto se explica por una
estrategia promocional méas puntual y acotada. Siguiendo la misma tendencia, Tiendas
por Departamento mejoré su margen bruto en 159 puntos basicos respecto al afio
anterior, lo que refleja la expansion tanto en Chile como en Per.

e EI EBITDA ajustado aument6 CLP 1.096 millones experimentando una ligera
compresion de 37 puntos base en el margen EBITDA ajustado, principalmente como
resultado de un menor desempefio de Argentina. Excluyendo Argentina, el margen
EBITDA ajustado se expandié 28 puntos base respecto al afio anterior.

e A pesar del aumento del margen bruto y de la disminucion de pérdidas no
operacionales en el periodo, Cencosud registré una disminucién de la utilidad de 38,6%
como consecuencia de mayores gastos de impuestos en Chile, Brasil y Colombia.

Desemperio Consolidado

lngresoy

(En millones de pesos chilenos al 31 de marzo 2015)

Primer Trimestre

2015 2014 A%
Supermercados 1.989.604 1.907.303 4,3%
Mejoramiento del Hogar 347.887 292.282 19,0%
Tiendas por Departamento 222.927 214.068 4,1%
Centros Comerciales 55.130 48.609 13,4%
Servicios Financieros 82.330 77.536 6,2%
Otros 644 -505 N.A.
Desconsolidacion O.D. -45.876 -49.132  -6,6%
INGRESOS 2.652.647 2.539.292 6,5%
Ingresos O.D. 45.876 49.132  -6,6%

2.539.292

2.698.523 6,3%

IngresosincluyendoO.D.

Los ingresos consolidados, incluyendo O.D. aumentaron 6,3% o CLP 159.230 millones,
impulsado por 13 aperturas netas y SSS positivo en todos los mercados excepto Brasil,
parcialmente compensado por la devaluacién del peso colombiano y del real brasilefio frente al

peso chileno (-14,3% y -19,9%, respectivamente).

INGRESOS EN MONEDA LOCAL

2015 2014 A %
Chile (CLP MM) 1,007,621 944,015 6.7%
Argentina (ARS MM) 10,505 8,354 25.8%
Brasil (BRL MM) 2,170 2,252 -3.6%
Perti (PEN MM) 1,134 1,085 4.5%
Colombia (COP MV) 898,800 898,710 0.0%

Supermercados: Los ingresos de Supermercados aumentaron un 4,3% (CLP 82.302
millones) en 1Q15, afio contra afio. Aumento de los ingresos en Argentina (+ 21,9%),
impulsados por crecimiento de 22.0% en SSS como resultado de una alta inflacion,
parcialmente compensado por el cierre de 3 tiendas. Aumento de los ingresos en Chile (+
9,5%) impulsado por un 8,0% de crecimiento en SSS y la apertura neta de 14 tiendas
desde marzo de 2014, como consecuencia de un reposicionamiento de la marca Santa
Isabel que ha ganado impulso adicional. Aumento de los ingresos en el Perl (+ 5,9%) fue
impulsado por un 2,1% de crecimiento SSS y la apertura neta de una tienda. La
disminucion de ingresos en Colombia (-9,2%) fue resultado de la devaluacion del COP vs.
CLP (-14,3%) que fue parcialmente compensado por un aumento de 0,7% en SSSy 1
apertura neta. Brasil redujo los ingresos (-9,8%), como resultado de SSS negativo (mayor
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en el sector no alimenticio versus las ventas de alimentos) y la devaluacion del BRL contra
CLP.

e Mejoramiento del Hogar: Los ingresos de mejoramiento del hogar aumentaron 19,0%
(CLP 55.604 millones) respecto al afio anterior. El crecimiento de ingresos de 29,5% en
Argentina debido a un crecimiento de SSS de 32.2% y la apertura interanuales de 2 nuevas
tiendas. Los ingresos aumentaron un 6,5% en Chile, debido a un crecimiento de 4,1% SSS
(impulsados por un buen rendimiento de las lineas de productos de temporada como
piscina y camping, ademas de un ajuste de las categorias de disefio después de un
analisis de gestion de categorias) y la apertura de 2 tiendas afio contra afio. El aumento de
8,6% en Colombia fue el resultado de una apertura afio contra afio y un crecimiento SSS
de 7,4% como resultado de un mejor mix de productos después de la liquidacién de
inventario obsoleto que ocurrié en la segunda mitad de 2014.

e Tiendas por Departamento: Los ingresos de tiendas por departamento aumentaron 4,1%
(+ CLP 8.860 millones) respecto al afio anterior. La expansion de ingresos de 67,0% en
Pert como resultado de un 11,7% de crecimiento en SSS y la apertura de 3 nuevas tiendas
desde 1T14. En Chile los ingresos se incrementaron 2,1%, explicado por un crecimiento de
1,5% en SSS como resultado de un mejor ambiente de consumo de vestuario vs. 2014.

e Centros Comerciales: Los ingresos de Centros Comerciales se expandieron un 13,4%
interanual (CLP 6.521 millones) en 1Q15. El aumento de 12,7% en Chile fue impulsado por
el incremento de ingresos por contratos de arriendo por espacio de antena, mayores
cobros de arrendamiento minimo debido a la variacion de la UF, la actualizacion del
arriendo de una tienda ancla y mayores ingresos por estacionamiento (aumento en trafico
en Costanera Center y el inicio del cobro de estacionamiento en el Portal Valparaiso). El
aumento de 18,9% en Argentina fue impulsado por el aumento de las tasas de ocupaciény
la expansiéon del Centro Comercial Santiago del Estero. El aumento de 8,0% en Peru fue
debido a la madurez del Centro Comercial Arequipa Center.

e Servicios Financieros: Los ingresos por servicios financieros se incrementaron un 6,2%, o
CLP 4.794 millones, afio contra afio. Esto refleja un crecimiento de los ingresos en
Argentina de 33,9% y un aumento del 15,2% en Perl, ambas expansiones reflejan
crecimiento de la cartera desde 1T14 debido a mayores ventas financiadas y ajustes en
precio y comisiones. En Peru el crecimiento de la cartera de préstamos es empujado por
nuestro greenfield para el negocio de tiendas por departamento que se sigue desarrollando
en el pais. El aumento de 246% en Brasil se explica por la reversién de una provision de
BRL $6 millones? y un mejor comportamiento de riesgo. Estos eventos fueron parcialmente
compensado por una contraccién de ingresos del 7,0% en Chile que se explica
principalmente por una reduccion de la tasa maxima legal en alrededor de un 9% anual. La
caida de 8.4% en ingresos en Colombia se explica por un aumento del costo de
financiacién (90 puntos basicos).

Resudtado Brnto-

El margen bruto incluyendo O.D. aument6 90 puntos base en 1T15 a 28,6% desde 27,7% en el
1Q14 reflejando mayores margenes en Supermercados y Tiendas por Departamento.

(En millones de pesos chilenos al 31 de marzo 2015)

Primer Trimestre

2015 2014 A %
Supermercados 489.597 447.609 9,4%
Mejoramiento del Hogar 119.462 103.658 15,2%
Tiendas por Departamento 59.079 53.327 10,8%
Centros Comerciales 48.102 43.968 9,4%
Servicios Financieros 53.934 54.466 -1,0%
Otros 269 -909 N.A.
Desconsolidacién O.D. -29.493 -33.623 -12,3%
RESULTADO BRUTO 740.950 668.494 10,8%

2 H negocio sobre provisiono BRL 6 millones como resultado de un error arrojado por un software de Tl referente al
riesgo de los préstamos renegociados , el reverso se realiz6 en febrero 2015
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Margen Bruto (%) 27,9% 26,8% 108,7 bps
Resultado Bruto de O.D. 29.493 33.623 -12,3%

RESULTADO BRUTO con O.D. 770.443 702.118 9,7%

Margen Bruto (%) con O.D. 28,6% 27,7% 90 bps

Supermercados: El resultado bruto de supermercados aumento 9,4% y el margen se
increment6 114 puntos base en 1T15, debido a una actividad promocional menos agresiva
en 1T15 vs. 1T14. En el caso de Peru la expansion del margen bruto de 118 pb se explica
por una estrategia promocional mas precisa y acotada dirigida a cada segmento objetivo
(menores descuentos, cambio en la estrategia de comunicar promociones, eliminacion de
algunas promociones en tiendas Metro). En el caso de Brasil, la expansién del margen
bruto de 228 pb fue impulsado por mejores negociaciones con proveedores que resultaron
en mayores reembolsos y una estrategia de precios mas precisa frente a la inflacion
subyacente.

Mejoramiento del Hogar: El resultado bruto de mejoramiento del hogar aumenta un 15,2%,
como margen disminuyé 113 puntos base en 1T15. En Argentina el resultado bruto
disminuyé 334 puntos bésicos explicados por la alta base comparativa resultado de la
estrategia de acumulacion de inventarios que siguio a la devaluacion registrada en el pais
durante 2014; adicionalmente como consecuencia de cambios contables en nuestra
subsidiaria Blaisten para el registro de ventas que previamente las registraba cuando se
firmaban los contratos y ahora, de acuerdo con las NIIF, las ventas se registran cuando se
entrega el producto. En Colombia el margen bruto bajé 218 pb como consecuencia del
registro de provisiones por inventarios obsoletos en los nuevos locales y un aumento de
costo logistico con la apertura de tiendas fuera de Bogota.

Tiendas por Departamento: El resultado bruto de tiendas por departamento aumento un
10,8% y el margen aument6 159 puntos basicos. En Chile, el margen bruto mas alto fue el
resultado de una actividad promocional menor que se explica por mejores niveles de
inventario, un mejor entorno de consumo para vestuario, un buen desempefio de
DecoHogar y una buena campafia escolar. El margen bruto en PerU se expandié 840
puntos base a 15,8% en el 1T15 vs. 7,4% en 1T14, como resultado de mejoras de escala.

Centros Comerciales: El resultado bruto de Centros Comerciales aumentd un 9,4%, pero
el margen se redujo en 320 puntos basicos. En Chile el margen bruto disminuyé 102
puntos base como resultado de la depreciacion acumulada de activos que no se habian
reflejado antes (CLP 493 millones), y que fue registrado como un One-Off en marzo de
2015. En Argentina el margen bruto disminuyé 769 puntos basicos como resultado de alzas
en impuestos territoriales (CLP 411 millones) y de mayores costos en seguridad, limpiezay
electricidad.

Servicios Financieros: Sernvcios Financieros disminuyé su resultado bruto en 1,0% y el
margen se redujo 474 puntos base en 1Q15. La compresion de margenes en Chile fue el
resultado de un cambio en los castigos que se pas6 a hacer hace de 180 dias a 90 dias de
retraso y un incremento de 100 puntos base en el costo del financiamiento. En Pera el
margen bruto se redujo como consecuencia de un incremento de 110 puntos base en el
costo de financiamiento y mayores castigos por riesgo. En el caso de Argentina, la
reduccion del margen bruto se debid a un aumento de 180 bp en la tasa de costo de fondo
promedio.

Gostoy de Adwministraciéony Venta

(En millones de pesos chilenos al 31 de marzo 2015)

Primer Trimestre

2015 2014 A %
Supermercados -412.863 -382.142 8,0%
Mejoramiento del Hogar -90.862 -71.559 27,0%
Tiendas por Departamento -62.611 -59.004 6,1%
Centros Comerciales -13.614 -6.445 111,2%
Servicios Financieros -26.774 -19.420 37,9%
Otros -35.540 -31.076 14,4%
Desconsolidacion O.D. 12.076 11.827 2,1%

GAV -630.187 -557.818 13,0%
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Margen GAV (%) -23,8% -22,4% -135,6 bps

GAV de O.D. -12.076 -11.827 2,1%

GAV con 0.D. -642.263 -569.645 12,7%

Margen GAV (%) con O.D. -23,8% -22,4% -136,7 bps

Los gastos de administracion y ventas, incluyendo O.D. en el 1T15 aumentaron CLP 72.618
millones respecto al afio anterior (un 11,7% interanual). El aumento se explica en un 72% por
Argentina con motivo del alto entorno inflacionario y mayores gastos relacionados con
contingencias legales. En Supermercados Chile el incremento se explica principalmente por el
reverso de una provision de CLP 2.400 millones relacionada con ajustes de plantilla en 1T14.
El aumento del gasto para Centros Comerciales en Chile se dio como resultado de mayores
pagos de impuestos territoriales explicados por la Reforma Tributaria y mayores gastos
relacionados con arrendamiento incobrables.

Empleados (Tiempo Completo)

Por Pais 5015 2014 A% Por Negocio 2015 2014 A%
Chile 59.807 58527 22% Supermercados 112.926 113.968 -0,9%
Argentina 26.690 26.899 —d,S% Mejoramiento del Hogar 12.842 12.826 0,1%
Brasil 32.130 34.000 -5.5% Tiendas por Departamento 14.074 13.229 6,4%
Perd 15.447 15.270 11’2% Centros Comerciales 1.172 1.134 3,4%
Colombia 14.626 13.605 7,5% §ervicios Financieros 2.688 2.857 -5,9%
Total 148.700 148.301 0,3% Areas de Apoyo 4.998 4.287 16,6%

Total 148.700 148.301 0,3%

(En millones de pesos chilenos al 31 de marzo 2015)

Primer Trimestre

2015 2014 A %
Supermercados 79.360 67.227 18,0%
Mejoramiento del Hogar 28.741 32.154  -10,6%
Tiendas por Departamento -3.324 -4.133 -19,6%
Centros Comerciales 47.470 44.291 7,2%
Servicios Financieros 27.574 35.145 -21,5%
Otros -44.474 -40.160 10,7%
Desconsolidacion O.D. -17.835 -21.887 -18,5%

RESULTADO OPERACIONAL
Margen Operacional (%)

Resultado Operacionalde O.D.

117.511
4,4%
17.835

112.637
4,5%
21.887

4,3%
-9,3 bps
-18,5%

RESULTADO OPERACIONAL con O.D. 135.347 134.524 0,6%
Margen Operacional (%) conO.D. 5,0% 5,3% -28,2bps

e Supermercados: El resultado operacional de Supermercados aumentd 18.0% interanual.
Esto fue resultado de un mayor resultado operacional en Pera (CLP 8.516 millones)
explicado principalmente por una mas precisa y acotada estrategia promocional. En Brasil
el resultado operacional mejoré en CLP 5.301 millones vs. 1T14 como consecuencia de la
mayor obtencién de reembolsos de proveedores, una estrategia de precios mas precisa y
menores gastos de administracion y ventas luego de reducciones de personal. En
Argentina el resultado operacional aumenté (CLP 1.469 millones) como resultado de un
mayor resultado bruto, parcialmente compensado por el aumento de gastos de
administracion y venta motivado por el entorno inflacionario presionando al alza gastos de
limpieza y seguridad. La caida en el resultado operativo de Chile (CLP 2.738 millones) se
explica por mayores gastos de administracién y ventas debido a la reversa de una provisién
por reducciones de personal realizadas en 1T14 y el aumento de gastos de seguridad. La
baja en resultado operacional de Colombia (CLP 414 millones) se explica por un aumento
de la plantilla respecto al afo anterior.

e Mejoramiento del Hogar: Mejoramiento del hogar redujo su resultado operacional en un
10,6% interanual. En Argentina el resultado operacional se contrajo CLP 2.112 millones
como resultado de mayores gastos de administracién y venta afectado por presiones
inflacionarias sobre seguridad, limpieza y gastos de personal, ademas de mayores
contingencias y la apertura de dos nuevas tiendas. En Chile el resultado operacional
disminuyé CLP 1.016 millones con motivo de la apertura de dos tiendas, Coronel y
Chicureo, mayores gastos de marketing y mayores gastos por reduccién de personal.
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e Tiendas por Departamento: Tiendas por departamento registrd6 una disminucion de su
pérdida operacional de 19.6%. En Chile, la reduccion del resultado operacional (CLP 1.299
millones) se explica por el aumento del resultado bruto lo que fue parcialmente
compensado por mayores gastos de administraciéon y venta y una caida en la linea Otras
ganancias de CLP 1.411 millones (en 2014 Cencosud tuvo una recuperacion de seguros
asociados al incendio que afecté Johnson Mall del Centro que fue registrada en esta linea).

e Centros Comerciales: El resultado operacional de Centros Comerciales aumentd 7,2%
afio contra afo. Excluyendo la revalorizacion de activos el resultado operacional disminuyo
8.2% respecto al afio anterior. El menor resultado de Chile (CLP 1.508 millones) se explica
por el aumento de impuestos territoriales que se enmarco en la Reforma Tributaria de Chile
aprobada en el 2014 y mayores gastos relacionados con arriendos incobrables. En
Argentina el resultado operacional cayd (CLP 1.268 millones) producto de un aumento de
los arrendamientos incobrables y mayores gastos por seguro.

e Servicios Financieros: En Servicios Financieros el resultado operacional disminuyo
21.5% respecto al afio anterior. En Chile la caida en el resultado operacional fue de 18.7%,
como resultado de un menor resultado bruto y de una mayor actividad promocional como
forma de incentivar el uso de la tarjeta de crédito abierta. En el caso de Per(, los resultados
mas bajos se explican principalmente por el menor resultado bruto, ademas de mayores
gastos de administracion y ventas como resultado de un ajuste tarifario de la fuerza de
venta y campafias adicionales de captacion de cuentas nuevas. La caida en Colombia es el
resultado de un resultado bruto inferior que fueron acompafados de mayor gastos de
operacion como resultado de un aumento en el costo de fondo de 90 pb. La mayor
contribucién de Argentina se explica por una mayor cartera de créditos. La mayor
contribucién de Brasil se explica por la reversa de una provisién por BRL$ 6 millones® y un
mejor comportamiento de riesgo.

Resultado- No- Operacional

(En millones de pesos chilenos al 31 de marzo 2015)

Primer Trimestre

PAONES) 2014 A%
Resultado Operacional 117.511 112.637 4,3%
Participacionen las ganancias por método de las asociadas 1.745 1.310 33,2%
Costo FinancieroNeto -53.293 -53.054 0,5%
Ganancia (pérdida) por variacién de T/C -11.590 -5.104 127,1%
Resultadode Unidades de Indexacion -911 -10.325 -91,2%
RESULTADO NO OPERACIONAL -78.882 -82.485 -4,4%

e La pérdida por unidades de indexacion disminuyé CLP 9.414 millones como resultado de
una menor exposicion a la UF segun la estructura de deuda presentada por la Compafiia
en el periodo. A marzo de 2014 un 25% de la deuda total de la compafiia estaba en UF
(después de coberturas) mientras que para el 1Q15 ese porcentaje se redujo a 15% de la
deuda total. ElI 19 de noviembre 2014 Cencosud realizo el rescate anticipado del monto
total de deuda emitida bajo la linea 443. En febrero 2015 Cencosud emiti6 USD 1 mil
millones (notas 2025 y 2045), utilizando estos fondos para el pago total de un préstamo
puente tomado para realizar el rescate mencionado.

e Ladisminucion de 0,5% en el gasto financiero neto esta relacionada con menores tasas de
interés promedio. Este efecto fue compensado por un aumento de la deuda bruta de CLP
38.256 millones.

e La mayor pérdida por variaciones de tipo de cambio se explica por una mayor exposicion al
dolar estadounidense. A marzo 2015, el 31% de la deuda total estaba denominada en
dolares estadounidenses después de coberturas. Esta mayor exposiciéon fue parcialmente
compensada por una menor devaluacion del CLP frente al USD durante el periodo (el CLP
se devalud frente al USD un 5,1% en 1Q14 vy el 3,2% durante el 1Q15).

3 H negocio sobre provisiono BRL 6 millones como resultado de un error arrojado por un software de Tl referente al
riesgo de los préstamos renegociados , el reverso se realiz6 en febrero 2015
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e Impuesto a las Ganancias: El impuesto sobre la renta aumenté6 CLP 19.148 millones en
comparacion con 1Q14 principalmente como resultado del aumento de la tasa de impuesto
en Chile (de 20% a 22,5%) y Colombia (desde 34% a 39%), ademas del alza
correspondiente al impuesto de la riqueza en Colombia (+ CLP 4,010 millones), un mayor
impacto por impuestos diferidos en Brasil (CLP 6,559 millones) y un menor uso de FUT en
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Chile (+ CLP 4,217 millones).

EBITDA y EBITDA Ajustado

Por Unidad de Negocio

(En millones de pesos chilenos al 31 de marzo 2015)

Primer Trimestre

2015 2014 A %

Supermercados 112.836 98.813 14,2%
Mejoramiento del Hogar 34.143 36.915 -7,5%
Tiendas por Departamento 4.819 2.235 115,6%
Centros Comerciales 51.356 46.952 9,4%
Servicios Financieros 28.542 36.173 -21,1%
Otros -57.417 -59.566 -3,6%
Desconsolidacion Operaciones

Discontinuadas -14.029 -15.639 -10,3%

EBITDA
Margen EBITDA (%)

EBITDA con O.D.
Margen EBITDA (%)

Primer Trimestre

2015 2014 A %
Supermercados 112.836 98.813 14,2%
Mejoramiento del Hogar 34.143 36.915 -7,5%
Tiendas por Departamento 4.819 2.235 115,6%
Centros Comerciales 38.380 40.243 -4,6%
Servicios Financieros 28.542 36.173 -21,1%
Otros -40.575 -37.331 8,7%

Desconsolidacion Operaciones
Discontinuadas
EBITDA ajustado

-18.370 -22.445 -18,2%

159.775

154.603 3,3%

Margen EBITDA ajustado (%) 6,0% 6,1% -6,5bps
EBITDA Ajustado con O.D. 178.144 177.048 0,6%
Margen EBITDA ajustado (%) 6,6% 7,0% -37,1bps
Por Pais
Primer Trimestre
2014 A %
Chile 76.821 64.183 19,7%
Argentina 59.333 66.374 -10,6%
Brasil 7.713 -1.663 -563,7%
Peru 16.371 10.671 53,4%
Colombia 14 6.318 -99,8%

EBITDA
Margen EBITDA (%)
EBITDA con O.D.
Margen EBITDA (%)

160.251
6,0%
174.280
6,5%

145.883
5,9%
161.522
6,4%

Primer Trimestre

2014 A %
Chile 74.113 70.130 5,7%
Argentina 62.470 67.548 -7,5%
Brasil 8.713 845 931,6%
Peru 14.465 9.805 47,5%
Colombia 14 6.275 -99,8%

EBITDA ajustado
Margen EBITDA ajustado (%)

EBITDA ajustado con O.D.
Margen EBITDA ajustado (%)

159.775
5,9%
178.144
6,6%

154.603
6,1%
177.048
7,0%



cehcosud o
L wTIE

e Supermercados: EI EBITDA para la division de Supermercados aumentdé un 14,2%,
debido a un mejor desempefio en Brasil, Argentina'y Peru. La compresion en los resultados
de Chile se explican por la reversa de una provision por despidos realizados en 1Q14 y
mayores gastos relacionados a seguridad. En Colombia la ligera disminucién se explica por
la devaluacién de la COP sin embargo, en términos de margen, este se mantuvo estable
afio contra afio.
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e Mejoramiento del Hogar: El EBITDA para la division de Mejoramiento del Hogar
disminuye un 7,5% respecto al mismo periodo del 2014. Los menores resultados de
Argentina estan relacionados con un aumento del 38,3% en gastos de operacién como
resultado de presiones inflacionarias al alza en gastos de limpieza y de seguridad ademas
de la apertura de 2 nuevas tiendas. La disminucion en la contribucion de EBITDA
proveniente de Chile fue el resultado la apertura de 2 tiendas, mayores gastos de
marketing e indemnizaciones por despido. En Colombia, el mejor EBITDA se explica por la
dilucién de gastos dado el mayor tamafio de la operacidon lo que compensé el menor
resultado bruto.

e Tiendas por Departamento: EI EBITDA para la divisién de Tiendas por Departamento se
incrementd 115.6% vs. 1T14. En Chile, el mejor desempefio en términos de EBITDA se
debe principalmente a un mejor resultado bruto como consecuencia de una estrategia de
precios menos agresiva, que fue parcialmente compensado por mayores gastos de
administracion y venta. En Perd, los resultados mas bajos se explican por el aumento de
los gastos de administracién y ventas, sin embargo a pesar de este aumento el margen de
gasto de administracion y venta sobre venta mejoré 146 pb gracias al aumento de escala
gue experimentd la operacion.

e Centros Comerciales: El EBITDA generado por la division de Centros Comerciales
aumento un 9,4% respecto al mismo periodo en 2014. El aumento se debe a una mayor
revalorizacién de activos en 1T15 frente al mismo periodo del 2014 por CLP 6.267 millones.
El EBITDA ajustado para Centros Comerciales se contrajo 4,6%. Los menores resultados
Argentina y Chile reflejan mayores impuestos, afio contra afo.

e Servicios Financieros: El EBITDA para la division de Servicios Financieros disminuyé un
21,1% en comparacion con 1T14 principalmente debido a un mayor costo de fondo; en
Chile este también fue afectado por la reducciéon de la tasa maxima convencional. Por otro
lado, en Brasil el mayor EBITDA fue resultado de un aumento de |la cartera de préstamos y
de la reversién de una provision por BRL$6 millones junto con un mejor comportamiento de
riesgo.

Resumen Balance?

(En millones de pesos chilenos al 31 de marzo 2015)

mar-15

dic-14 Variacion

Incluye D.O.

Efectivo y equivalentes al efectivo 170.861 174.876 219.627 -44.751 -20,4%
Otros activos financieros, corrientes 47.099 61.891 51.207 10.684 20,9%
Otros activos nofinancieros, corrientes 21.008 21.147 10.735 10.412 97,0%
Cuentas comercialesy otras cuentas por cobrar,

corriente 703.443 1.118.002 1.227.229 -109.227 -8,9%
Cuentas porcobrar a entidades relacionadas 502 502 1.371 -869 -63,4%
Inventarios corrientes 1.083.795 1.083.795 1.094.610 -10.815 -1,0%
Activos por impuestos corrientes, corriente 71.728 72.267 54.553 17.714 32,5%

Total activos Corrientes distintos de los activos no

corrientes para su disposicion clasificados como

mantenidos paralaventa 2.098.435 2.532.479 2.659.331 -126.853 -4,8%
Activos no corrientes para su disposicion

clasificados como mantenidos para laventa 779.369 - - - N.A.

TOTAL ACTIVOS CORRIENTES 2.877.803 2.532.479 2.659.331 -126.853 -4,8%
Otros activos financieros, nocorriente 339.138 339.138 302.480 36.658 12,1%
Otros activos nofinancieros, no corriente 33.119 33.119 33.873 -754 -2,2%

4 La discusioén a continuacion refleja Balance incluyendo operaciones discontinuadas. Por favor refiérase a la nota 34
en la FECU presentadaenla SVSparaver los estados financieros de las operaciones discontinuadas.
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Cuentas comerciales por cobrary otras cuentas por

cobrar 32218 154.273 155.593 -1.320 -0,8%
Inversiones contabilizadas utilizando el métodode

la participacion 53.489 53.489 52.248 1.241 2,4%
Activos intangibles distintos de la plusvalia 390.143 597.931 608.114 -10.183 -1,7%
Plusvalia 1.576.793 1.576.793 1.682.349 -105.555 -6,3%
Propiedades, Plantay Equipo 2.903.025 2.905.111 3.011.545 -106.434 -3,5%
Propiedades de inversion 1.678.769 1.678.769 1.663.592 15.177 0,9%
Activos por impuestos corrientes, no corriente 43214 43.699 43.532 166 0,4%
Activos por impuestos diferidos 484.385 497.296 503.846 -6.550 -1,3%

TOTAL ACTIVOS NO CORRIENTES 7.534.293 7.879.618 8.057.172 -177.554 -2,2%

TOTAL ACTIVOS 10.412.096 10.412.096 10.716.503 -304.407

e IncrITlEre-lDS. o  Dec2014  Cambio %

Otros pasivos financieros, corriente 280.171 416.138 848.562 -432.424 -51,0%
Cuentas porpagarcomerciales y otras cuentas por

pagar 1.798.380 1.836.286 2.011.140 -174.854 -8,7%
Cuentas porpagara entidades relacionadas, corriente 830 830 3.302 -2.472 -74,9%
Otras provisiones, corriente 17.297 19.459 17.337 2.122 12,2%
Pasivos porimpuestos corrientes, corriente 63.200 65.859 60.973 4.885 8,0%
Provisiones corrientes porbeneficios a los empleados 82.366 83.819 104.746 -20.927 -20,0%
Otros pasivos nofinancieros corrientes 46.184 46.184 43.104 3.080 7,1%

Total pasivos Corrientes distintos de los pasivos

incluidos en grupos de activos para su disposicion

clasificados como mantenidos para laventa 2.288.429 2.468.575 3.089.166 -620.591 -20,1%
Pasivosincluidos en grupos en grupos de activos para

su disposicion clasificados como mantenidos para la

venta 212.058 - - 212.058 N.A.

TOTAL PASIVOS CORRIENTES 2.500.487 2.468.575 3.089.166 -620.591 -20,1%
Otros pasivos financieros, no corriente 2.891.244 2.922.580 2.451.900 470.680 19,2%
Cuentas comerciales por pagasy otras cuentas por

pagar, no corriente 40.811 40.811 34.450 6.361 18,5%
Pasivos porimpuestos diferidos 669.840 670.416 675.303 -4.887 -0,7%
Pasivos porimpuestos corrientes, nocorriente 17.897 17.897 - 17.897 !
Otros pasivos nofinancieros, no corrientes 64.676 64.676 69.433 -4.757 -6,9%

TOTAL PASIVOS NO CORRIENTES 3.789.238 3.821.150 3.335.852 485.298 14,5%

TOTAL PASIVOS 6.289.725 6.289.725 6.425.017 -135.292

Capital Pagado 2.321.381 2.321.381 2.321.381 - 0,0%

Ganancias (pérdidas) acumuladas 2.183.082 2.183.082 2.166.549 16.533 0,8%

Prima de emisién 526.633 526.633 526.633 - 0,0%

Otras reservas -908.259 -908.259 -722.245 -186.013 25,8%

Patrimonio atribuible a los propietarios de la

controladora 4.122.838 4.122.838 4.292.318 -169.480 -3,9%

Participaciones nocontroladoras -466 -466 -832 365 -43,9%

PATRIMONIO TOTAL 4.122.371 4.122.371 4.291.486 -169.115

TOTAL DE PATRIMONIO Y PASIVOS 10.412.096 10.412.096 10.716.503 -304.407

Activos totales, incluyendo activos de O.D. cayeron CLP 304 mil millones respecto al 31 de
diciembre de 2014. La disminucion se dio principalmente en el activo circulante (CLP 127 mil
millones) causado por una disminucién de CLP 109 mil millones en las cuentas por cobrar
como consecuencia de la estacionalidad del negocio financiero (aumento cuentas por cobrar en
el cuarto trimestre debido a la Navidad) y el efecto moneda ya discutido en Brasil y Colombia.
La disminucion de los activos corrientes también fue consecuencia de una caida de CLP 45 mil
millones en efectivo y equivalentes que se explica por la devaluacion de la moneda de
Brasilefia y Colombiana. Ambas disminuciones fueron parcialmente compensadas por un
incremento en CLP 18 mil millones en activos por impuestos corrientes, como resultado de
mayores pérdidas fiscales recuperables. La disminucion de CLP 178 mil millones en activos no
corrientes se debié a una disminucion de CLP 106 mil millones en propiedades, plantas y
equipos y una caida de CLP 106 mil millones de plusvalia. Todas las caidas anteriormente
mencionadas se explican por la devaluacion del BRL y del COP. Estos efectos fueron
parcialmente compensados por un aumento de CLP 37 mil millones en otros activos financieros,
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no corrientes, como resultado de un incremento de CLP 50 mil millones en derivados tomados
para la cobertura de la deuda emitida en moneda extranjera que también fue parcialmente
compensados por una disminucion de CLP 13 mil millones en cuentas por cobrar relacionado
con la compra de Bretas.

Los pasivos totales disminuyeron 2,1%, como resultado de una caida de CLP 621 mil millones
en el pasivo corriente y un aumento de CLP 485 mil millones en el pasivo no corriente. El
pasivo circulante disminuyé como resultado de una caida de CLP 432 mil millones en Otros
pasivos financieros, corrientes, después del pago anticipado de deuda de corto plazo realizado
por nuestra subsidiaria brasilefia, una caida de CLP 174 mil millones en cuentas por pagar y
otras cuentas a pagar debido a la devaluacion del COP y BRL. La disminucion en el pasivo
corriente fue parcialmente compensada por CLP 471 mil millones de aumento en Otros pasivos
financieros, no corrientes explicado por la emisiéon de un bono de dos tramos en los mercados
internacionales de deuda durante febrero.

Colendorio- de Amortizociléon

(En millones de pesos chilenos al 31 de marzo 2015)

1.219

781
700

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031 2045

B Al31de marzo B Proforma después de uso de fondos provenientes de Scotiabank

Endendomiento
Al 31 de marzo de 2015, la deuda financiera neta, (no considerando las actividades bancarias

de Cencosud) fue CLP 2.649.089 millones desde CLP 2.587.834 millones al 31 de diciembre
de 2014.

Ratiosy Funancieros®

(CNEES) mar-15 dic-14

Deuda Financiera Neta / Ebitda Ajustado 3,6 3,5

Ratio de Gasto Financiero 3,1 3,1

Deuda Financiera / Patrimonio 0,7 0,6

Pasivos Totales / Patrimonio 15 15

Activos Corrientes / Pasivos Corrientes 1,0 0,8
Rwesgo por Tasa de Inferes

Al 31 de marzo de 2015, luego de cross currency swaps, el 63% de la deuda financiera de la
Compafiia se encontraba en tasa fija, y era principalmente compuesta por deuda de corto plazo
y bonos. El porcentaje restante de la deuda se encontraba a tasas de interés variables. De la
deuda a tipo variable, 99,54% se indexaba a tasas de interés locales (ya sea por sus
condiciones originales, o en virtud de acuerdos de derivados). Todos estos porcentajes
mencionados toman en consideracion Cross Currency Swaps. La politica de cobertura de la

5 Estos ratios financieros se muestran Unicamente con fines informativos y no representan covenants financieras
asociados a los contratos de deuda y bonos. Las relaciones que se muestran arriba no incluyen los activos y pasivos
de las actividades bancarias Cencosud.
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compafiia prevé la revision periddica de la exposicion a los riesgos de tipo de cambio y tasas
de interés.

Cobevrturade Monedas

En los paises en los que opera Cencosud, la mayoria de los costos e ingresos estan
denominados en moneda local. La mayor parte de la deuda de la Compafiia esta denominada
en pesos chilenos. Al 31 de marzo de 2015, aproximadamente un 66% de la deuda financiera
total estaba denominada en ddlares estadounidenses; de la deuda financiera total en ddlares,
un 53,43% fue cubierto mediante Cross Currency Swaps u otras coberturas de tipo de cambio.
La politica de la Compafiia consiste en cubrir el riesgo causado por las variaciones en el tipo
de cambio sobre la posicion de los pasivos netos por pagar en moneda extranjera a través de
instrumentos de mercado disefiados para tales fines. Con respecto a este Ultimo, tomando en
cuenta el efecto de las coberturas de tipo de cambio (Cross Currency Swaps), la exposicién de
la Compafiia para el délar fue de 31% de la deuda total de la Sociedad al 31 de marzo de 2015.

Debt Breakdown by Interest Rate Debt Breakdown by Currency
(After CCS) (After CCS)
BRL COP PEN

1o 4% 3%
e

Variable
7%

Rafioy de Capital de Trabpojo-

Periodo Promedio de

Dias de Inventario Periodo Medio de Cobro Cuantas por Pagar

1Q15 1Q14 A 1Q15 1Q14 A 1Q15 1Q14 A
Supermercados 40,4 43,9 -3,4 9,9 12,0 2,1 43,6 44,1 -0,5
Mejoramiento del Hogar 103,0 96,3 6,7 14,6 13,8 0,8 49,5 53,7 -4,2
Tiendas por Departamento 75,5 87,3 -11,8 8,0 11,6 -3,6 49,0 50,7 -1,7
Centros Comerciales 54,0 39,5 14,5 32,8 31,3 1,6
Retail Financiero 31,2 30,2 1,0

Rotacién de Inventario:

e En Supermercados y Tiendas por Departamento el indice de rotacién de inventario mejoré
en el periodo. En Supermercado la disminucion de los dias de inventario se debe a un
menor numero de dias en Brasil, Pert, Colombia y Chile, parcialmente compensado por un
aumento de dias en Argentina. En la divisién de Tiendas por Departamento la disminucion
se debe a una caida de 12 dias en Chile y 80 dias en Peru.

e Enladivisién de mejoramiento del hogar los dias de inventario tuvieron un aumento de 6,7
dias debido a un aumento de 21 dias en Argentina que fue parcialmente compensado por
una disminucién de 3 dias en Chile y 75 dias en Colombia.

Periodo Medio de Cobro:

e En Supermercados y Tiendas por Departamento los dias por cobrar disminuyeron debido a
los menores dias de cobro para supermercados Brasil, Pert, Colombia y Chile. Los dias
por cobrar de tiendas por departamento se redujeron en 4 dias en Chile, parcialmente
compensado por un aumento de los plazos en la operacion peruana.

e En Mejoramiento del Hogar y Centros Comerciales se aumenté el periodo medio de cobro.
En Mejoramiento del Hogar el aumento de dias en Argentina fue parcialmente compensado
por menores dias en Chile y Colombia. Shopping Center aument6 el periodo medio de
cobro en Chile y Argentina.
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Periodo Promedio de Cuentas por Pagar:

e En Supermercados, Mejoramiento de Hogar y Tiendas por Departamento disminuye el ratio
de dias de cuentas por pagar, afio contra afio. En Supermercados Argentina cae 3 dias
mientras que cae 1 dia en Chile y Colombia. Este efecto fue parcialmente compensado por
un aumento de 2 dias en Perl. En Mejoramiento del Hogar hay una caida de 6 dias en
Colombia, 5 dias en Argentina, y 3 dias en Chile. En Tiendas por Departamento cae 2 dias
tanto en Chile y Per.

e Shopping Center y Servicios Financieros aumentaron su nimero de dias a pagar. En
Centros Comerciales esto es debido a un aumento de 2 dias en Argentina lo que fue
parcialmente compensado por una caida de 5 dias en Perl. Los dias por pagar de la
division de servicios financieros aumentaron debido a un incremento de 2 dias en Argentina.

Resumen de Flujo de Caja Efectivo ©

(En millones de pesos chilenos al 31 de marzo 2015)

Flujo de

Flujo de actividades de Flujo de actividadesde

8 YA S Consolidado
inversion financiamiento

actividadesde

operacion
Supermercados 50.136 -19.726 -62.097 -31.686
Centros Comerciales 28.161 -6.564 -21.782 -185
Mejoramiento del Hogar 38.063 -19.726 -21.388 -3.052
Tiendas porDepartamento 16.798 -3.690 -14.600 -1.491
Servicios Financieros 21.981 -12.199 53.273 63.055
Otros -27.430 1.956 24.099 -1.375
Ajuste O.D. -98.261 -779 30.197 -68.843
Consolidado -43.577
!:I.ujo g Flujo de actividades de Flujo de actividades de SORSOHESES
actividadesde : o o
o inversion financiamiento
operacion
Supermercados -52.739 2.537 -10.771 -60.973
Centros Comerciales 24.389 -10.651 -14.817 -1.079
Mejoramiento del Hogar 25.602 -5.487 -23.179 -3.064
Tiendas porDepartamento 8.851 -3.000 12.401 18.252
Servicios Financieros -1.194 -163 69.791 68.435
Otros -31.216 -1.071 87.089 54.801
Ajuste O.D. -49.626 -150 -14.702 -64.477
Consolidado -75.934 -17.984 105.813 11.895

Tomando en cuenta el flujo de efectivo de las operacién, el flujo de efectivo por actividades de
financiamiento y el de actividades de inversion, Cencosud alcanz6 un flujo de caja neto
negativo de CLP 43.577 millones en los 12 meses finalizados el 31 de marzo 2015 en
comparacion con un flujo de caja neto positivo de CLP 11.895 millones para los 12 meses
terminados el 31 de marzo 2014.

Acturidades de Operaciéon

El flujo neto de actividades de operacién mejora, afio contra afio, llegando a CLP 29.449
millones para los 12 meses terminados el 31 de marzo 2015 desde CLP (75.934) millones para
los 12 meses terminados el 31 de marzo de 2014. Todas la divisién de negocios, menos las
O.D. mejoraron el flujo de efectivo de actividades de operacion. El flujo neto de efectivo de las
operaciones de supermercados aument6 debido a mejores flujos de efectivo en toda la region.
Flujo neto de efectivo de las operaciones de Mejoramiento del Hogar mejord principalmente en
Argentina y Chile. El Flujo neto de efectivo de las operaciones de Tiendas por Departamento
aument6é como resultado de una mejor generacion de EBITDA y mejor manejo de capital de
trabajo. El flujo neto de efectivo de las operaciones de Centros Comerciales se incrementd
como resultado de un cambio de temporada en la recepcion de efectivo de 4T14 a 1T15. El
fluio neto de efectivo de las operaciones de Servicios Financieros aumentd debido a una
reduccion estacional en el tamafio de la cartera 1Q15 en Argentina y Peru.

6 Los flujos netos de efectivo relacionados con la operacion, inversiony financiacion de las operaciones discontinuadas
también estén disponibles en las notas de los estados financieros presentadosala SVS.
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Acturidades de lnaersién

El flujo neto de efectivo de actividades de inversion ascendié a CLP (60.728) millones para los
12 meses terminados el 31 de marzo 2015 comparado con CLP (17.984) millones para los 12
meses terminados el 31 de marzo de 2014. En las 3 divisiones de retail se aumentaron el flujo
utilizado en actividades de inversion, explicado por un aumento en inversiones en fondos
mutuos a partir de marzo de 2015 (un incremento del CLP 47.350 millones respecto al afo
anterior), debido a la mejora en la caja de las actividades operativas parcialmente compensado
por una menor inversion en propiedades, planta y equipo (CLP 1.190 millones de caida
interanual). Ademas, la divisién de Centros Comerciales disminuy6 sus actividades de inversion
principalmente en Chile (CLP 5.340 millones disminuyd PP&E interanual).

CAPEX
El gasto de capital de Cencosud para crecimiento organico (efectivo para la adquisicién de
propiedades, planta y equipo) en el 1Q15 fue de CLP 44.358 millones, frente a CLP 51.271

millones en 1Q14.
Pais/Formato Aperturas netas

N° de Tiendas  Espacio de Venta (m2)

Chile, Supermercados 3 5.174
Argentina, Supermercados -4 -2.789
Brasil, Supermercados 2 3.140

Pert, Supermercados 1 2.348

Colombia, Supermercados 1 1.337
Chile, Mejoramiento del Hogar 1 6.119
Chile, Tiendas por Departamento -1 -1.901

En supermercados Chile se abrieron 2 tiendas después del cierre momentaneo de una tienda
por dafios causados por incendio en la localidad chilena de Quilpué. En Argentina, Cencosud
cerr6 una tienda Rincén Jumbo con 456 m? que no era considera como tienda, por lo tanto, se
redujo en 4 el nimero total de tiendas en el pais al comparar 1T15 vs. 4T14. La operacion
brasilefia tuvo 2 aperturas netas (7.030 mz) y 1 de cierre (3.890 m2), ademas de la re-apertura
de una tienda que estaba cerrada desde junio de 2014.

Actwidades de Financiamiento-

Los flujos netos de efectivo de actividades de financiamiento ascendieron a CLP (12.297)
millones desde CLP (105.813) millones, durante los 12 meses terminados el 31 de marzo de
2015. Todas las divisiones de Cencosud tuvieron salidas de efectivo méas altas para el pago de
préstamos debido a la refinanciacién de deuda para mejorar liquidez. Desde marzo 2014
Cencosud lleva el financiamiento de su adquisicion de su operacion de Supermercados en
Colombia a través de la emisiébn de USD 1.200 millones en diciembre de 2012 de bonos
internacionales. Ademas, el efectivo neto de actividades de financiacion de servicios financieros
debido a menores necesidades de financiamiento para el crecimiento de la cartera.

Comentario Sobre Mercado
Ciide

La economia chilena continu6é mejorando en 1Q15, con un crecimiento econémico del 3,0%
interanual en enero, un 2,0% interanual en febrero, y el 1,6% interanual en marzo, de acuerdo
a la actividad econémica estimador del Banco Central. La recuperacién econémica fue liderada
por un aumento de la produccién de cobre y por el gasto del gobierno de Chile, que aumento
un 13% respecto al afio anterior y un 60% interanual, respectivamente, en enero.

La confianza del sector y el consumidor minorista de Chile fueron positivas al comienzo del
1Q15, pero a partir de marzo comienzan las primeras sefiales de debilidad. Las ventas
minoristas tuvieron un aumento interanual del 1,9% en enero y siguieron aumentando un 2,9%
interanual en febrero, pero esta tendencia no continua en marzo, marcando un descenso
interanual del 0,4%, segun el Instituto Nacional de Estadistica. El indice de confianza del
consumidor Adimark siguié una tendencia similar en 1T15, que en un principio que crecié de
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41,9 puntos en enero a 44,7 puntos en febrero, pero llegd a la conclusion de marzo en 39,7
puntos.

En 1T15 la recuperacién de Chile ha coincidido con resultados favorables para Cencosud ya
que registré un 8,0% de crecimiento SSS supermercado, muy por encima del crecimiento de
SSS de 1.0% registrado en 1T14. En Mejoramiento del Hogar el SSS creci6 a una tasa de 4,1%
y Tiendas por Departamento repuntd su SSS llegando a 1,5%, comparadndose con una
contraccién de -1,6% en el 4T14.

Argentuna
La economia de Argentina comenzé el trimestre estancada pero gand impetu a medida que el
trimestre avanzaba. En enero la economia se mantuvo estancada en enero (0,0%), mientras

que febrero registré6 un aumento interanual del 1,4%, segun el Instituto de Estadistica y Censo
de Argentina Nacional (INDEC).

La confianza del consumidor subi6 de 44,22 puntos en diciembre a 49,95 puntos en enero.
Confianza sigui6 creciendo en febrero a 50,47 y de nuevo en marzo a 52,60. Las ventas
minoristas registraron aumentos interanuales consistentes en enero, febrero y marzo de
publicar el 33,3%, 38,2% y 21,1%, respectivamente.

La economia argentina registré un indice de inflacion del 20,89% en enero, 17,99% en febrero,
y el 16,54% en marzo, segun el Instituto Nacional de Estadistica y Censos.

Cencosud registré igualmente un fuerte crecimiento en el trimestre. Supermercado SSS siguié
creciendo un 22,0%, al igual que Mejoramiento del Hogar que tuvo una expansion de 32.2% en
su SSS.

Birosid

En el comienzo del 1T15 las perspectivas econémicas de Brasil parecian débiles pero se
recuperaron a medida que el trimestre avanzaba. Sobre una base desestacionalizada, la
economia de Brasil se contrajo -0,11% intermensual en enero, pero posteriormente crecidé un
0,36% en febrero, segin un indice de actividad econémica del Banco Central. En enero, la
inflacién intermensual fue un marginal 0,89%, aument6é a 1,33% en febrero, pero fue
disminuyendo a 1,24% en marzo.

La confianza del consumidor continué debilitandose a lo largo 1T15: de 85,4 puntos en febrero
y 82,9 puntos de marzo, su nivel mas bajo desde que la serie de datos se inicié en septiembre
de 2005, segun la Fundacion Getulio Vargas (FGV). Esta caida se produjo como resultado de
un aumento del desempleo, las tasas de interés mas altas, y el aumento de los precios de
comer a los presupuestos de las familias. Como reflejo de la debilidad de la economia, las
ventas minoristas crecieron solamente un modesto 0,8% intermensual en enero y disminuyeron
-0.1% intermensual en febrero, segun el Instituto Brasilefio de Geografia y Estadistica.

"Ademas de las cuestiones econémicas como la inflacion y la mano de obra, el consumidor
brasilefio también esta preocupado por la agitacion politica actual y los riesgos de
racionamiento de agua y de suministro eléctrico”, dijo la FGV. Como reflejo del dificil entorno
economico, el SSS de Supermercados Cencosud Brasil cayé 4,9% en este trimestre.

Perov

Pera report6 indicadores econémicos positivos a principios de 1Q15, tanto en general como en
el sector minorista. La actividad econdmica en Pera crecié 1,7% interanual en enero y 0,9%
interanual en febrero, segln un informe del Instituto Nacional de Estadistica. El sector minorista
superé a Perd en su conjunto, con un crecimiento del 3,6% interanual en enero y 3,4% en
febrero.

A pesar de la actividad econdmica mas débil, los resultados de los supermercados de
Cencosud Peru reflejaron el crecimiento sectores minoristas sobre la actividad econdmica,
registrando un 2,1% de crecimiento SSS en 1Q15.

Colombio
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En general, el sector minorista colombiano tuvo una menor actividad, tanto en el total de las
ventas y la confianza del consumidor. Las ventas minoristas en Colombia tuvieron un
importante descenso de -29,92% intermensual en enero y continuaron disminuyendo por -
5.16% intermensual en febrero, segin la Administracién Nacional de Estadistica, en Bogota. La
Confianza del Consumidor de Fedesarrollo Sentimiento indice en Colombia disminuy6 a 17,9

puntos en enero, 14,0 en febrero y 2,30 en Marzo de 2015 (menor nivel en 5 afos).

Los Supermercados de Cencosud Colombia tuvieron una expansion de SSS de 0,7% durante
el 1T15 como consecuencia del entorno de consumo debilitado. Mejoramiento del Hogar tuvo
un aumento de SSS de 7,4% en el 1T15, mostrando un mayor impulso a partir de un aumento
del 4,3% en el 4T14.

Indicadores Retall

N° de Tiendas

Total Superficie de Ventas
(m?)

Superficie de Ventas

0
Promedio por Tienda (m?) (EAIERESES

1T2015 1T 2014 1Q 2015 10Q 2014 1Q 2015 1Q 2014 1Q 2015 1Q 2014

Chile 240 226 571.915 549.391 2.383 2.431 60,4% 60,1%
Argentina 286 289 526.182 518.364 1.840 1.794 55,6% 54,5%
Brasil 221 221 606.038 596.746 2.742 2.700 91,8% 91,5%
Peru 88 87 264.646 261.700 3.007 3.008 46,6% 49,3%
Colombia 101 100 425.219 429.683 4.210 4.297 27,8% 24,6%
Chile 34 32 319.619 307.853 9.401 9.620 8,8% 3,1%
Argentina 50 48 383.786 373.490 7.676 7.781 22,0% 20,8%
Colombia 10 9 82.320 75.733 8.232 8.415 30,0% 33,3%
Mejoramiento del

Hogar 94 89 785.725 757.075 8.359 8.506

Chile 78 78 374.318 374.053 4.799 4.796 73,1% 73,1%
Peru 9 6 45.232 31.990 5.026 5.332 88,9% 83,3%
Tiendas por

Departamento 87 84 419.550 406.043 4.822 4.834

Chile 433.053 412.418 17.322 16.497 98,1% 96,5%
Argentina 277.203 241.410 12.600 13.412 97,0% 94,6%
Peru 71.191 58.388 17.798 19.463 90,7% 90,1%
Colombia 14514 14.514 7.257 7.257 28,2% 31,2%
Centros Comerciales 795.961 7

Total

4.394.604

cifrasen M USD

Venta promedio por tienda

Ultimos doce meses

iT

2015
Chile 4.053
Argentina 2.831
Brasil 3.427
Peru 3.746
Colombia 3.301
Supermercados 3.416
Chile 6.161
Argentina 6.651
Colombia 2.736
Mejoramientodel
Hogar 6.068
Chile 4.331
Peru 2.394
Tiendas por
Departamento 4.161
Chile 1.978
Argentina 1.415
Peru 1.851
Colombia 1.873
Centros
Comerciales 1.742

2014
3.892
2311
3.931
3.557
3.729
3.349
6.061
5.298
3.681

5.456
4.270
3.071

4.218
1.755
1.322
2.398
1.955

1.633

2015 2014
16.483 16.155
10.576 9.845
15.187 15.117
15.470 13.963
15.560 14.963
14.153 13.567
22.889 22.975
24.085 23.027
11.502 12.549
19.572 19.722
9.310 9.654
7.931 7.368
5.539 6.164
8.090 9.516
8.051 6.793
6.999 7.001

Venta por metro cuadrado

Ultimos doce meses

1T
2015 2014 2015 2014
1.055 1.002 4.292 4.160
977 808 3.648 3.444
789 911 3.497 3.502
780 742 3.223 2.912
486 541 2.292 2.171
406 394 1.509 1.493
539 425 1.953 1.846
206 266 866 906
566 555 2.556 2.563
291 359 1.133 1.128
73 67 294 280
68 62 268 288
63 75 274 299
162 169 695 586

72 68 291 290
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VENTA MISMAS TIENDAS (SSS)

SSS NOMINAL 1Q15 12M 2014 2Q14 3Q14 4014
Supermercados

Chile 8,0% 4,3% 1,0% 5,5% 4,4% 6,2%
Argentina 22,0% 29,0% 26,8% 33,3% 27,3% 28,7%
Brasil -4,9% -0,6% 1,1% -2,7% -0,7% 0,9%
Peru 2,1% 4,6% 3,7% 6,3% 41% 4,3%
Colombia 0,7% -15% -6,6% -4,6% 0,8% 4,3%
Chile 4,1% 2,7% 2,5% 3,1% 0,5% 4,3%
Argentina 32,2% 275% 29,3% 25,6% 28,9% 26,6%
Colombia 7,4% -34% -6,4% -3,6% -8,1% 4,3%
Chile 1,5% -0,5% 0,6% 3,4% -4,4% -1,6%
Perd 11,7% -0,1% NA.  -2,9% -11,1% 7,9%
SS TICKETS 1Q15 12M 2014 1Q14 2Q14 3Q14 4Q14
Supermercados

Chile 2,2% -14% -41%  -0,5% -1,2% 0,2%
Argentina -8,1% -54% -40% -5,1% -6,9% -5,4%
Brasil -3,8% -79% -9,3% -5,9% -71,7% -4,0%
Peru -1,5% -0,7%  -1,0% 0,3% -29% 0,8%
Colombia -1,7% -59% -10,0%0 -7,5% -5,0% -1,0%
Chile 1,1% 1,7% 1,6% 3,0% -0,1% 2,1%
Argentina -1,2% -8,7% -6,1% -11,4% -8,5% -8,9%
Colombia -6,2% -3,2% 0,6% -2,8% -6,0% -4,5%
Chile -7,6% -0,7% 2,4% 3,6% -3,4% -3,9%
Peru 15,1% -1,5% N.A. 5,6% -18,9% 9,5%
SS TICKETPROMEDIONOMINAL  1Q15 12M 20 1014 2Q14 4Q14
Supermercados

Chile 5,7% 5,8% 5,4% 6,1% 57% 5,9%
Argentina 32,6% 36,4% 32,2% 40,5% 36,7% 36,1%
Brasil -0,7% 7,8% 16,1% 2,4% 7,7% 5,1%
Peru 3,6% 5,4% 4,8% 6,0% 7,2% 3,5%
Colombia 2,7% 4,6% 3,8% 3,2% 6,0 5,3%
Chile 3,0% 1,0% 0,9% 0,2% 0,6% 2,2%
Argentina 33,8% 39,8% 37,6% 41,8% 41,0% 39,0%
Colombia 14,5% -02% -7,0%0 -0,8% -2,3% 9,2%

Tiendas por Departamento
Chile 9,9% 0,2% -18% -0,1% -1,1% 2,5%
Peru -2,9% 1,5% N.A.  -8,0% 9,6% -1,4%

SUPERFICIE CENTROS COMERCIALES | SUPERFICIE CENTROS COMERCIALES
Metros Cuadrados | Metros Cuadrados
1T2015 1 1T2014
N°  GLAtotal GLA GLA ‘ GLA total GLA GLA
Terceros Relacionadas Terceros Relacionadas

Mega Center 1 152.667 115.740 1 134.638 99.774 34.864
Regional 1 117.920 74.559 43.362 1 117.920 74.559 43.362
Local 8 471.603 221.501 250.102 9  479.925 218.889 261.036
Power Center 15 360.871 21.253 339.618 14  352.663 19.197 333.466
Total 25 1.103.061 433.053 670.008 25 1.085.146 412.418 672.728
N° GLA total GLA GLA N° GLA total GLA

ARGENTINA Terceros Relacionadas Terceros Relacionadas

Regional 1 98.524 74.782 23.741 1 96.098 72.376 23.723
Local 11 422.759 151.974 270.786 10 390.071 130.478 259.593
Factory 3 118.000 34.192 83.808 3 112.399 30.637 81.642
Pow er Center 6 104.890 15.748 87.863 3 65.568 7.443 58.125
Strip Center 1 5.000 507 4,493 1 4.657 477 4,180
Total 22 749.173 277.203 470.691 18 668.794 241.410 427.263

’ Siguiendo su metodologia para el célculo de la SSS, Cencosud, incluy6 para el célculo de SSS, tiendas sometidos a
renovaciones o que fueron afectadas por las inundaciones en el norte de Chile. Si estas tiendas fueran excluidas el
SSS del periodo para sunegocio de Tiendas por Departamento de Chile habria aumentado 2,6%
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N° GLA total GLA GLA N° GLA total GLA GLA
Terceros Relacionadas Terceros Relacionadas
Regional 1 75.897 43.634 32.263 1 53.301 40.277 13.024
Local 1 30.280 17.075 13.204 1 29.664 17.085 12.579
Strip Center 2 16.968 10.481 6.486 1 5.754 1.026 4,728
N° GLA total GLA GLA N° GLA total GLA GLA
COLOMBIA Terceros Relacionadas Terceros Relacionadas
Local 2 34.094 14514 19.580 2 34.094 14.514 19.580
Total 2 34.094 14514 19.580 2 34.094 14.514 19.580

Indicadores Servicios Financieros

CHILE 1T14 2T14 3T14 4714 1T15
Tarjetade Crédito
Cartera de Crédito (MM CLP)8 421.858 417.368 391.968 426.562 391.644
Provisiones sobre Cartera de Crédito (%)9 6,0% 6,4% 6,1% 5,3% 51%
Crédito Promedio por Cliente (CLP)10 299.130 300.937 296.523 314.403 308.626
Castigo Neto sobre Cartera de Crédito (%) 7,2% 6,4% 6,9% 7,0% 6,4%
Castigo Neto (MM CLP) 7.641 13.356 21.593 28.947 6.399
Duracion (dias) 134 134 134 135 138
Estados de Cuenta Mensuales Emitidos (Th) 1.563 1.617 1.510 1.491 1.710
% de Ventas con Tarjeta sobre Ventas Totales
Hipermercados 17,1% 17,6% 17,5% 17,8% 15,6%
Supermercados 6,3% 6,1% 6,1% 6,0% 5,5%
Tiendas por Departamento 42,4% 46,0% 43,2% 42, 7% 37,8%
Mejoramiento del Hogar 20,2% 20,2% 20,2% 22,1% 18,1%
Banco Paris
Cartera de Crédito (MM CLP) 11 150.619 159.468 172.459 185.291 192.908
Provisiones sobre Cartera de Crédito (%) 7,1% 7,3% 8,5% 9,2% 9,5%
Crédito Promedio por Cliente (CLP) 943.644 893.864 844.571 737.095 790.605
Castigo Neto Sobre Cartera de Crédito (%) 2,0% 2,0% 2,4% 2,8% 4,7%
Castigo Neto (MM CLP) 728 1.556 2.816 4,618 2.197
Cartera de Crédito (M ARS) 2.109.655 2.284.336 2.541.714 3.094.474 3.185.424
Provisiones sobre Cartera de Crédito (%) 12 3,5% 3,9% 3,3% 3,6% 4,2%
% de Ventas con Tarjeta sobre Ventas Totales
Supermercados 8,4% 9,2% 9,3% 9,6% 8,5%
Mejoramiento del Hogar 17,6% 22,0% 22,2% 22,8% 22,0%
Cartera de Crédito (M PEN) 332.473 365.041 346.807 344.565 333.917
Provisiones sobre Cartera de Crédito (%) 5,8% 5,5% 6,2% 6,8% 6,4%
% de Ventas con Tarjeta sobre Ventas Totales
Supermercados 9,6% 10,8% 10,7% 9,5% 9,2%
Tiendas por Departamento 36,9% 43,3% 38,0% 28,4% 30,4%
Cartera de Crédito (M BRL) 504.743 494.006 483.552 515.823 498.610
Provisiones sobre Cartera de Crédito (%) 5,8% 6,9% 6,5% 5,3% 4,7%
% de Ventas con Tarjeta sobre Ventas Totales

Supermercados 42,4% 44,6% 44,2% 44,2% 41,5%
COLOMBIA

Cartera de Crédito (MM COP)

594.024 596.267 648.207 678.859 682.573

Provisiones sobre Cartera de Crédito (%) 8,0% 8,8% 6,9% 7,3% 8,0%
% de Ventas con Tarjeta sobre Ventas Totales
Supermercados 10,6% 11,9% 12,4% 12,7% 12,5%
Mejoramiento del Hogar 4,6% 5,9% 7,4% 6,1% 57%

8 Cifras en Chile no incluyenla cartera de Johnson. La cartera de créditoy de provisiones incluye el 100% de la cartera
en Chile, incluyendo CLP 27.223 millones de la carteravendida a Banco Paris a marzo de 2015.

9 H ratio provision/ préstamo no incluye CLP 3.902 millones de provisiones anticiclicas registrados en marzo, que esta
en conformidad con las mejores practicas de la industriabancaria y de acuerdo con las regulaciones Basilea lll de
anticipar futuros cambios en el entorno macroeconémico, y que no incluye CLP 4.213 millones en provisiones a las
lineas de crédito no utilizadas por los clientes.

10 Corresponde a las amortizaciones netas de recuperacion anualizada medidos sobre la cartera promedio de los
préstamos para el periodo utilizado por los clientes.

11 La carterade préstamos del Banco excluye lacompra de la cartera de las operaciones con tarjetas de crédito.

12 Desde marzo de 2013 el ratio provisién/colocacién no incluye provisiones anticiclicas . En marzo de 2015, el monto
provisionado alcanzaa AR $ 18,8 millones.

13 Desde marzo 2014 Cencosud comenz6 a castigar créditos con mas de 120 dias de atraso.

14 Solo incluye Gbarbosa
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Informacion Financiera por Pais y Negocio

Primer Trimestre

Chile 591.729 540.149 9,5%
Argentina 510.051 418.449 21,9%
Brasil 474.563 525.846 -9,8%
Peru 205.371 193.875 5,9%
Colombia 207.890 228.983 -9,2%
Chile 127.383 119.619 6,5%
Argentina 204.216 157.671 29,5%
Colombia 16.288 14.993 8,6%
Chile 211.678 207.332 2,1%
Per( 11.249 6.735 67,0%
Tiendas por Departamento 222.927 214.068 4,1%
Chile 30.991 27.493 12,7%
Argentina 17.733 14.909 18,9%
Pert 4.059 3.756 8,0%
Colombia 2.347 2.450 -4,2%
Chile 45.876 49.304 -7,0%
Argentina 22.543 16.838 33,9%
Brasil 1.853 535 246,2%
Peru 10.313 8.954 15,2%
Colombia 1.746 1.906 -8,4%
Chile -36 118 -130,7%
Argentina 955 649 47,3%
Peru 536 3 17527,9%
Colombia -812 -1.275 -36,3%
6 05 -227,4%
-6,6%
6,5%
Chile -449.296 -409.216 9,8%
Argentina -351.504 -288.216 22,0%
Brasil -375.277 -427.845 -12,3%
Peru -158.144 -151.585 4,3%
Colombia -165.787 -182.832 -9,3%
Supermercados -1.500.007 -1.459.694 2,8%
Chile -92.179 -87.192 5,7%
Argentina -123.950 -90.441 37,1%
Colombia -12.296 -10.992 11,9%
Chile -154.381 -154.507 -0,1%
Pert -9.468 -6.234 51,9%
Tiendas por Departamento -163.849 -160.741 1,9%
Chile -1.988 -1.484 34,0%
Argentina -4.925 -2.994 64,5%
Peru -35 -65 -45,5%
Colombia -79 -99 -20,0%
Chile -16.383 -15.623 4,9%
Argentina -6.316 -4.172 51,4%
Pert -5.698 -3.275 74,0%

Servicios Financieros 8.396 3.071
Chile -81 -143 -42,9%
Argentina 95 -258 N/A
Peru -502 -3 15183,1%
Colombia 113 0 N/A

16.383 15.509

-1.911.697 -1.821.666
Chile 142.433 130.933 8,8%
Argentina 158.547 130.233 21, 7%
Brasil 99.286 98.002 1,3%
Peru 47.227 42.290 11,7%
Colombia 42.104 46.151 -8,8%
Supermercados 489.597 447.609 9,4%

Chile 35.204 32.427 8,6%
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Argentina 80.266 67.230 19,4%
Colombia 3.992 4.001 -0,2%
Mejoramiento de Hogar 119.462 103.658 15,2%
Chile 57.298 52.826 8,5%
Perl 1.781 501 255,6%
Tiendas por
Departamento 59.079 53.327 10,8%
Chile 29.002 26.009 11,5%
Argentina 12.809 11.916 7,5%
Peru 4.024 3.692 9,0%
Colombia 2.268 2.351 -3,5%
Centros Comerciales 48.102 43.968 9,4%
Chile 29.493 33.680 -12,4%
Argentina 16.227 12.666 28,1%
Brasil 1.853 535 246,2%
Peru 4.616 5.678 -18,7%
Colombia 1.746 1.906 -8,4%
Servicios Financieros 53.934 54.466 -1,0%
Chile -117 -25 368,3%
Argentina 1.050 391 168,8%
Peru 34 0 -14404,6%
Colombia -698 -1.275 -45,2%
-129,5%
.0. -12,3%
Resultado Bruto 740.950 668.494 10,8%
Supermercados -412.863 -382.142 8,0%
Mejoramiento del Hogar -13.614 -6.445 111,2%
Tiendas por Departamento -90.862 -71.559 27,0%
Centros Comerciales -62.611 -59.004 6,1%
Servicios Financieros -26.774 -19.420 37,9%
Otros -35.540 -31.076 14,4%
DesconsolidaciénO.D. 12.076 11.827 2,1%
GAV -630.187 -557.818 13,0%
Supermercados 79.360 67.227 18,0%
Mejoramiento del Hogar 47.470 44.291 7,2%
Tiendas por Departamento 28.741 32.154 -10,6%
Centros Comerciales -3.324 -4,133 -19,6%
Servicios Financieros 27.574 35.145 -21,5%
Otros -44.474 -40.160 10,7%
Desconsolidacion O.D. -17.835 -21.887 -18,5%
RESULTADO
OPERACIONAL 117.511 112.637 4,3%
Supermercados 112.836 98.813 14,2%
Mejoramiento del Hogar 51.356 46.952 9,4%
Tiendas por Departamento 34.143 36.915 -7,5%
Centros Comerciales 4.819 2.235 115,6%
Servicios Financieros 28.542 36.173 -21,1%
Otros -57.417 -59.566 -3,6%
Desconsolidacion O.D. -14.029 -15.639 -10,3%
EBITDA 160.251 145.883 9,8%
Supermercados 112.836 98.813 14,2%
Mejoramiento del Hogar 38.380 40.243 -4,6%
Tiendas por Departamento 34.143 36.915 -7,5%
Centros Comerciales 4.819 2.235 115,6%
Servicios Financieros 28.542 36.173 -21,1%
Otros -40.575 -37.331 8,7%
Desconsolidaciéon O.D. -18.370 -22.445 -18,2%
EBITDA AJUSTADO 159.775 154.603 3,3%
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La conciliacion de las medidas no IFRS para (beneficio /
pérdida)

Este informe de resultados hace referencia a ciertas medidas no-IFRS, a saber, el EBIT,
EBITDA y el EBITDA ajustado, estas medidas no IFRS no se reconocen las medidas de
acuerdo con las NIIF, no tienen un significado estandarizado prescrito por IFRS y son por lo
tanto poco probable que sea comparable a similares medidas presentadas por otras compafiias,
tanto, que no deben considerarse de manera aislada ni como un sustituto para el andlisis de
nuestra informacion financiera presentada bajo IFRS, el EBIT representa beneficio atribuible a
los accionistas de control antes de impuestos netos de gastos de intereses y de ingresos,
EBITDA representa EBIT mas depreciacién y gastos de amortizacion, el EBITDA Ajustado
representa el EBITDA ajustado como para reflejar mas articulos expuestos en la tabla de abajo,
el EBIT, EBITDA y el EBITDA ajustado tienen importantes limitaciones como herramientas
analiticas, por ejemplo, ni el EBIT, EBITDA ni EBITDA Ajustado reflejan (a) nuestros gastos en
efectivo o las necesidades futuras de los gastos de capital o0 compromisos contractuales; (B)
cambios en, o los requisitos de efectivo para nuestras necesidades de capital de trabajo; (C) el
gasto por intereses significativos, o los requisitos de efectivo necesarias para el interés del
sernvicio o de los pagos de capital, sobre nuestra deuda; y (d) el pago de impuestos o
distribuciones a nuestros padres para hacer los pagos en materia de impuestos atribuibles a
nosotros, que representan una reduccion de efectivo disponible para nosotros, aunque
tenemos en cuenta los elementos excluidos en el célculo de las medidas no-IFRS sea menos
relevante para evaluar nuestro desempefio, algunos de estos elementos puede seguir tomando
su lugar y en consecuencia puede reducir el dinero disponible para nosotros,
Creemos que la presentacion de las medidas no IFRS descrito anteriormente es el caso, sin
embargo, estas medidas no IFRS tienen importantes limitaciones como herramientas analiticas,
y no deberiamos considerarlas aisladamente o como sustitutos de los andlisis de nuestros
resultados segun lo informado bajo NIIF, Ademés, debido a que otras compafiias pueden
calcular EBITDA y el EBITDA ajustado de manera diferente de lo que hacemos, el EBITDA
puede no ser, y el EBITDA ajustado como se presenta en este informe no es comparable a
medidas similares por parte de otras empresas.
Una conciliacién de nuestra utilidad (pérdida) atribuible a los accionistas de control, la medida
financiera méas directamente comparables NIIF, a EBITDA y EBITDA ajustado se expone a
continuacion:

Primer Trimestre

2015 2014

CLP MM  CLP MM A%
20.105 31.253 -35,7%

Ganancia (pérdida) de O.D. 2.327 5.259 -55,8%
Costo FinancieroNeto 53.293 53.054 0,5%
Costo FinancieroNetode O.D. 10.493 8.505 23,4%
Resultadode unidades de indexacion 911 10.325 -91,2%
Resultadode unidades de indexaciénde O.D. -1 1.267 -100,1%
Resultadode variaciones de TC 11.590 5.104 127,1%
Resultadode variaciones de TC de O.D. 4.342 5.540 -21,6%
Impuesto a larenta 33.358 14.210 134,7%
Impuesto a larentade O.D. 675 1.317 -48,7%
Depreciacion y Amortizacion 53.495 47.365 12,9%
Depreciacion y Amortizacion de O.D. 534 558 -4,3%
Revaluaciéonde activos -12.977 -6.709 93,4%
EBITDA Ajustado 178.144  177.048 0,6%
Ganancia (pérdida) 22.432 36.512 -38,6%
Costo financiero neto 63.786 61.559 3,6%
Resultadode unidades de indexacidon 910 11.592 -92,2%
Resultadode variaciénde TC 15.932 10.644 49,7%
Impuesto a larenta 34.033 15.527 119,2%
Depreciacion y Amortizacion 54.029 47.923 12, 7%
Revaluaciénde activos -12.977 -6.709 93,4%

EBITDA ajustado 178.144  177.048 0,6%



el

Centros

Informacidon por segmento Supermercados

Comerciales

Resultado neto 79.435

Gastos financieros (neto) 0 0
Impuesto a larenta 0 0
EBIT 79.435 49.141
Depreciacion y Amortizacion 33.401 2.216
EBITDA 112.836 51.356
Diferencias de cambio 0 0
Revaluacién de activos 0 -12.977
Ganancia (pérdida) por unidades de

reajuste 0 0

EBITDA ajustado 112.836

Trimestre terminado el 31 de Marzo, 2014 (en millones de CLP)

Tiendas por
Depto.

Tiendas por

wwwicencosudicom |22

Consolidado

27.574  -159.134 -2.327
0 63.786  -10.493

0 34.033 -675
27.574 -61.315  -13.495
968 3.899 -534
28.542 -57.417  -14.029
0 15.932 -4.342

0 0 0

0 910 1
28.542 -40.575  -18.370

20.105
53.293
33.358
106.756
53.495
160.251
11.590
-12.977

911
159.775

Pro-
forma

22.432
63.786
34.033
120.251
54.029
174.280
15.932
-12.977

910
178.144

Informaciéon por segmento Centros
Supermercados :
Comerciales

Resultado neto 67.271 45.557
Gastos financieros (neto) 0 0
Impuesto a larenta 0 0
EBIT 67.271 45.557
Depreciacion y Amortizacion 31.541 1.396
EBITDA 98.813 46.952
Diferencias de cambio 0 0
Revaluacién de activos 0 -6.709
Ganancia (pérdida) por unidades de

reajuste 0 0
EBITDA ajustado 98.813 40.243

Informacion Macroeconomica

Typo de Complo al Funal de Periodo

Depto.

36.915

03/31/2015
CLP /USD 626,6
CLP / AR$ 71,0
CLP / COP 0,24
CLP / PEN 202,4
CLP /BRL 195,8

Inflacién

03/31/2015 03/31/2014

Chile 4,20%
Brasil 8,13%
Pert 3,02%
Colombia 4,56%

3,50%
6,15%
3,38%
2,51%

Consolidado

-4.133 35.145  -139.482 -5.259 31.253

0 0 61.559 -8.505 53.054

0 0 15.527 -1.317 14.210

-4.133 35.145 -62.396  -15.081 98.518

6.368 1.027 2.830 -558 47.365

2.235 36.173 -59.566  -15.639 145.883

0 0 10.644 -5.540 5.104

0 0 0 0 -6.709

0 0 11.592 -1.267 10.325

2.235 36.173 -37.331  -22.445 154.603
03/31/2014 % cambio
551,2 13,7%
68,9 3,1%
0,28 -14,3%
196,3 3,1%
2444 -19,9%

36.512
61.559
15.527
113.598
47.923
161.522
10.644
-6.709

11.592
177.048
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Disclaimer: Las declaraciones contenidas en este comunicado en relacion con perspectivas del negocio de la
Compaiiia, las proyecciones de operacion/resultados financieros, el potencial de crecimiento de la empresa y el
mercadoy las estimaciones macroecondmicas son meras previsiones y se basan en las expectativas de gestion en
relacion con el futuro de la Compaiiia. Estas expectativas son altamente dependientes de los cambios en el mercado,
el rendimiento econémico generalde América Latina en particular la de los paises donde tenemos operaciones, la
industriay los mercados internacionales y por lo tanto sujetos a cambios.

Webcast & Informacion sobre Teleconferencia
Lunes 1 Junio, 2015
12:00 PM Santiago
11:00 AM New York

Participantes
Sin Costo: 1- 877-407-8031
Internacional: 201-689-8031
Conferencia ID #: 13609467

Replay:
Sin Costo: 1-877-660-6853
Internacional: 1-201-612-7415

Webcast disponible en
http://www.cencosud.com/en/inversionistas/
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